LA PROPAGANDE 2.9 :
UOTRE ENNEMI !

S5ous guelle Forme |a propagande suhsiste-t-elle de nos jours et par quels moyens parvient-elle a manipuler Ies masses’/

On retrouve ce phénomene de I'Antiquité jusgu'au 21eme siecle méme si le nom n'apparait gu'en 1622 dans un contexte religieux, par
rapport au missionnaire propageant la foi. Aujourd'nhui, méme si la finalité recherchée par chague type de propagande differe, le
processus reste le meme. Avec le debut de l'ere numérique, la communication actuelle se propage a des vitesses jamais vues
auparavant. Il devient nécessaire d'analyser la veracité de ces informations, par quels moyens la propagande s'immisce dans nos ecrans
‘ets psychologiques influencant la masse par celle-ci.

Définition : Action systématique exercée
sur l'opinion publigue pour lui faire accepter
certaines idées ou doctrines, notamment
dans le domaine politique ou social
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La propagande numerigue

Comment est-elle aussi efficace?

v Confusion entre le reel et le virtuel,
information et propagande (barrieres floues)
v Acces facile, service gratuit, viralité des
réseaux sociaux

v Un flot géant d'informations a des vitesses
qui ne laissent pas de reel temps de réflexion
v Algorithmes mis en place pour le
renforcement d'information

"Bataille de discours"

« La propagande commerciale est un instrument de
controle social comparable a I'ecole et a I'église
dans I'étendue de son influence sur la société. »,
Prof. David M. Potter
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Confiance rompue et communication basee sur la fabulation ! hanen Louis
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